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Tujuan Pembelajaran
• •Memahami perbedaan pendekatan antara portofolio B2B 

dan B2C

• •Mengidentifikasi elemen penting dalam portofolio digital 
untuk klien bisnis

• •Menyusun strategi presentasi karya yang relevan untuk
kebutuhan industri



Apa Itu Portofolio B2B?
• •Portofolio yang ditujukan untuk perusahaan, 

agensi, atau institusi

• •Fokus pada solusi desain yang menjawab
kebutuhan bisnis

• •Menampilkan hasil kerja yang berdampak pada 
brand, komunikasi, dan konversi



Karakteristik Utama Portofolio B2



Perbedaan B2B VS B2C



Elemen Wajib Portofolio B2B
• • Cover proyek dengan nama klien dan tahun

• • Brief proyek dan objektif bisnis

• • Proses desain dan strategi visual

• • Hasil akhir dan implementasi



Tips Penyusunan
• •Gunakan layout modular 

dan navigasi yang jelas

• •Sertakan PDF atau versi 
offline untuk pitching 
(Presentasi singkat dan persuasif 
untuk meyakinkan audiens)

• •Hindari elemen yang terlalu 
personal atau eksperimental

• •Fokus pada relevansi dan 
efisiensi komunikasi visual



Tugas Kelompok

• Menyusun Mini Portofolio B2B

• Pilih 1 proyek yang pernah Anda kerjakan untuk 
organisasi atau brand

• Susun dalam format B2B: brief, proses, hasil, insight

• Presentasikan dalam format digital (PDF, website, 
atau slide)
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